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Durante esta pandemia causada por el COVID-19 el
indice de violencia doméstica ha aumentado de manera
exponencial debido al confinamiento entre
victima/agresor.

‘LOS GOBIERNOS HAN SOLICITADO A LA POBLAC!éN ESTAR EN CASAY NO SALIR
LO QUE HA INCREMENTADO LA VIOLENCIA DOMESTICA.

-1 DE CADA 3 MUJERES SON ViCTIMAS DE VIOLENCIA

‘LOS Nl'JMERO§ DE ATENCION A VICTIMAS SE HAN SATURADO EN AL MENOS 6
PAISES DE AMERICA LATINA.

-LOS REFUGIOS PARA BRINDAR ASILO A MUJERES ESTAN A SU MAXIMA
CAPACIDAD.

‘LA VIOLENCIA DE GENERO AUMENTO HASTA EN UN 60% EN ALGUNOS PAISES
COMO MEXICO.






Yo te cvido vy me cvido

Formar una red de apoyo en latinoamérica para proteger a la mujer ante
situaciones de peligro durante el confinamiento preventivo por COVID-19.

Bajo el lema “Yo te cuido y me cuido”, diseflamos y ejecutamos estrategias de
comunicacién por medios masivos analogos y digitales proporcionando
herramientas de formacién e informacion.

Asi logramos que mujeres que estan experimentando violencia doméstica y
personas que conocen situaciones de este tipo accedan a los beneficios de
proteccion y prevencion que nuestros aliados de la red tienen a su
disposicion y puedan salir del peligro.






Demografia:

Mujeres de América Latina
EN LATAM EL 52.8% DE LA POBLACION ES CONFORMADA POR MUJERES (325.640.285 hab)
DE LAS CUALES 1 DE CADA 3 ES ViCTIMA DE VIOLENCIA

SEGMENTACION

*Se decide hacer una segmentacion del mercado total para el disefio de las estrategias de comunicacion pero se
espera poder ir incrementando toda aquella mujer no representada en esta muestra poco a poco para lograr
atacar el mercado total.

‘Mujeres mayores de 15 afios

‘Mujeres de ingreso medio

‘Mujeres con acceso a la redes sociales (digitalmente activas) y/o con acceso
a la red de abastecimiento alimentario o farmacéutico.

‘Mujeres victimas o en riesgo de violencia doméstica.
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2Cudl es ¢l modelo de generacién de valor en contexto COVID-19?

La propuesta de valor de MIA es generar e incorporar estrategias innovadoras de
comunicacién por medios analogos como carteles, prensa impresa, visibles en supermercados,
farmacias entre otros lugares que permaneceran abiertos; o medio digitales como las redes
sociales a fin de permitirle conocer a las mujeres en cada lugar de latinoamérica cémo
denunciar situaciones de violencia de género o familiar de manera segura.

A la par de contar con una red de apoyo para protegerlas ante situaciones de peligro durante
el confinamiento preventivo, conformada por distintos individuos, especialistas, ONGs, agentes
gubernamentales, colectivos locales que atiendan a los llamados “yo te cuido y me cuido".

Asi logramos que mujeres que estan experimentando violencia doméstica y personas que
conocen situaciones de este tipo accedan a los beneficios de proteccién y prevencion que
nuestros aliados de la red tienen a su disposicion.
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La revista de moda espaiiola falsa escondio una guia

La policia local de Dénia identific a 24 victimas de violencia de género que
nunca habian denunciado gracias a las 70 publicaciones que distribuyerona ¢
18 establecimientos frecuentados por mujeres.
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https://drive.google.com/file/d/1lRdqQ49IdhAhEs1KuqxxIsCN1oYLE5fd/view?usp=sharing

IMPACTO



Con MIA pretendemos llegar de una manera simple al mayor
numero de personas en la crisis COVID-19 que asistan a
Supermercados, Bancos, Gasolineras, Farmacias y demas
comercios autorizados en estos momentos. Sabiendo que 1
de cada 3 mujeres es victima de violencia.

Uno de los impactos mas relevantes es la promocion de
organizaciones  comunitarias,  colectivos, = cooperacion
internacional, organizaciones sin fines de lucro, iglesia,
Gobierno, etc en su actuar hacia la violencia domeéstica que
muchas veces son desconocidas por la poblacion.

El impacto que se pretende con MIA se dara de una manera
directa e indirecta ya que proponemos que las campafas
tengan un proposito informativo y formativo con efectos
cascadas en la poblacion, este dato lo respaldamos con el
simulacro de encuesta inicial donde el 50% de participantes
dice que le gustaria ayudar a la red siendo transmisora de la
informacién a amigas, vecinas, etc.



Uno se los objetivos de MIA es tejer redes de apoyo entre
organizaciones, logrando una sinergia que forma la
autosostenibilidad de la RED, yo te cuido y me cuido.

En pocas horas de aperturar las redes sociales se han
logrado mas de 250 likes en nuestra pagina de facebook y
varias visualizaciones en Instagram y Twitter, siendo en su
mayoria mujeres entre 23 a 50 afios de edad (poblacion meta
de MIA) a su vez cabe destacar que mediante estos medios
varias organizaciones (colectivos, grupos religiosos,
restaurantes y personal de Gobiernos) han expresado desear
ser parte de MIA brindando desde sus campos de actuar
ayuda.

Del cien por ciento de participantes en la encuesta el 25% ha
sido victima de violencia doméstica y un 83,3% conoce a
alguien que fue victima de violencia.
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MIA tiene un equipo multidisciplinario de profesionales capaz de realizar el proyecto, con mas de 10 afos de experiencia
en trabajo social en distintos paises de latinoamérica como Colombia, Honduras, Brasil y México. El equipo esta
comprometido con esta causa y tiene un gran sentido de apropiacion del proyecto ya que encontro una misma realidad en
distintas geografias.

Contamos con Maria una realizadora de cine y television quien ademas de aportar su gran creatividad y
técnica en las estrategias de comunicacion se dedica al empoderamiento de jévenes rurales apoyando
distintos emprendimientos desde territorio siendo siempre tenaz y resiliente.

En el equipo tenemos también a Eduardo, Chef, Especialista en educacién y primera infancia en Plan
Internacional y catedratico universitario de psicologia que con su experiencia aporta metodologia y técnica
para el desarrollo de los proyectos asi como musicalizar el trabajo desde Honduras.

Tere es especialista en logistica y cadenas de suministro, licenciada en relaciones internacionales con
experiencia en el desarrollo de proyectos de sociedad civil con perspectiva de género ademas de trabajar en el
sector de emprendimiento dirigiendo la operacién de una empresa de desarrollo de software por lo que
aporta innovacioén, control de procesos y relaciones con aliados

Tamires es una estudiante de Licenciatura en Administracién de Empresas, graduada como disefio social,
Técnica Publicitaria y Promotora Legal Popular (PLP) en Brasil, ademas de aportar la bilingualidad al equipo
aporta una nueva perspectiva respecto a la incidencia social que se busca.



Para validar la creaciéon de red lanzamos hace 6 horas campaias por distintos medios:
Un formulario con 12 inscripciones a la red, , apertura de redes sociales y socializaciéon de informacién
por esos medios logrando mas de 200 usuarios, dejamos algunos de los resultados a continuacion:

¢Como puede apoyar la entidad de gobierno a la que representas o formas parte?

3 respuestas

Conocimiento en psicologia, conocimiento de secuelas de violencia.

Empoderarando a las mujeres sobre su potencial, asi como tener conversatorios en los cuales se les indique
los comportamientos que se asumen como correctos pero no lo son.

Brindado talleres o espacios a la mujer que sufra Violencia, via Online para expresiéon de emociones y
técnicas para superar el hecho vivido

:Como puede apoyar la organizacion o colectivo que representas o al que formas parte?

3 respuestas

Promocion, apoyo en el arbol de comunicaciones en la identificacion de nuevos aliados
Acompafamiento psicolégico

Apoyando mediante ferias o material formativo en comunidades Indigenas, a mujeres que estén sufriendo la
problematica y de igual manera remitir a espacios para soluciones de la problematica

¢Has sido victima de violencia doméstica?

12 respuestas

@ si
@® No

No lo sé




Para validar la creaciéon de red lanzamos hace 6 horas campaias por distintos medios:

Un formulario con 12 inscripciones a la red, , apertura de redes sociales y socializaciéon de informacién
por esos medios logrando mas de 200 usuarios, dejamos algunos de los resultados a continuacion:
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Ronaldo Serrano

Mia Red
wwwacebook.com

Hola, espero que todo vaya bien. Diferentes personas de Honduras, Brasil,
México y Colombia hemos venido trabajando durante los Gltimos 3 dias en
Cada dia Cuenta Hackathon LATAM para conformar MIA, red de apoyo para
mujeres en situaciones de peligro debido al confinamiento preventivo.

‘ Alejandra Restrepo
Mia Red
2R 2, “MIA" estrategia de intervencién primaria de.
i formativ 1a red de apoyo confor
www facebook.com

v‘i Andrés Talero Utl
&
wwfacebook.com

enlinea
Hola, espero que todo vaya bien. Diferentes personas de Honduras, Brasil,
México y Colombia hemos venido trabajando durante los dltimos 3 dias en
Cada dfa Cuenta Hackathon LATAM para conformar MIA, red de apoyo para
mujeres en situaciones de peligro debido al confinamiento preventivo.

Te invitamos a que sigas la evolucién de esta red, te unas y difundas
déndole like en https://www.facebook.com/Mia-Reg-114323673657347/

#YoTeCui

Hola
Un abraz
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Cuenta conmigo

Y si tienes imagenes o
algo pasamelas para
ponerlas en la pag de mi
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Excelentee!!!

’g Sandra Rios Cinev

Mia Red

2 9 Daniel Zorrilla
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Mia Red

www facebook.com

Hola, espero que todo vaya bien. Diferentes personas de Honduras, Brasil,
México y Colombia hemos venido trabajando durante los Gitimos 3 dias en

ca
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Esta tremendo, Marfa. Gracic

Super

Mia Red

fia Red.

pacto formativo e informat
www.facebook.com
Hola, espero que todo vaya bien. Diferentes personas de Honduras, Brasil,
México y Colombia hemos venido trabajando durante los tiltimos 3 dias en
Cada dia Cuenta Hackathon LATAM para conformar MIA, red de apoyo para
mujeres en situaciones de peligro debido al confinamiento preventivo.

Te invitamos a que sigas la evolucién de esta red, te unas y difundas
déndole like en https://www.facebook.com/Mia-Red-114323573557347/

#YoTeCuidoyMeCuido porque #AisladosEstamosMasJuntosQueNunca

Un abrazo, gracias a todxs.
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Por las circunstancias atipicas que ha
generado la pandemia se han saturado las
opciones que se ofrecen al dia de hoy como
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La red esta diseflada para que vaya escalando

de manera exponencial desde una pequefia ; B
comunidad de vecinas y vecinos como Base parala accién | _ | Baseparala
agentes de cambio  hacia agentes que colectiva ) ~ [ Mnmovacion
representen organizaciones de la sociedad Figura 3.- Las redes locales como capital relacional.

civil o a entidades de gobierno hasta llegar a
organismos internacionales o regionales con
capacidad de incidencia en este tema.






Nuestros aliados son todos los agentes que fungen como canales para llegar a nuestras heneficiarias y que publiquen (espacios
estratégicos), difundan el mensaje (empresas de telecomunicaciones mediante SMS, empresas de mensajeria mediante anuncios en app,
empresas que proporcionen la impresion y difusion de piezas fisicas) y los describimos a continuacion con base a su aportacion,

1.LUGARES EN DONDE SE PUEDEN PEGAR LOS CARTELES CON INFORMACION
Se usaran las farmacias, supermercados, tiendas locales de conveniencia, panaderias, etc como lugares estratégicos para colocar carteles y comunicarnos con las posibles
beneficiarias durante el confinamiento en casa.

2. QUIEN CREA EL MENSAJE POR MEDIO DE RETOS.
Los disefiadores y creadores de artes que se unen por medio de convocatorias y hallenges en redes sociales.

3. QUIEN IMPRIME LA INFORMACION.
Empresas privadas, ONGs y actores.

4.QUIEN ENTREGUE
Empresas de mensajeria que se sumen a la distribucién analoga o digital de la informacion.

5.FILTRACION DE LOS MENSAJES Y BRINDAR LA PAUTA DE COMUNICACION
ONGs y entidades expertas en el tema para brindar el VoBo sobre el arte final con la informacion.

No son los canales normalmente usados, pero que la situaciéon que se atraviesa actualmente los trae a colacién por la efectividad que tienen al ser medios de acceso
inmediato en lugares coyunturales.

Se plantean 2 tipos de entrega, Analoga (comunicacion impresa) y Digital (comunicacion tecnolégica)

No se identifican restricciones comerciales pero se trabajara con autorizaciones de propiedad intelectual respecto a disefios graficos y audiovisuales.



Validacion de aliados

comerciales estratégicos.

Tegucigalpa, Honduras

4 de abril de 2020

MIA RED

A quien corresponda.

El Grupo de Empresarios(as) y Profesionales de Honduras en su grupo fraterno de oracién
Caballeros de Maria, estamos conscientes de las diversas problematicas ligadas alrededor de la
crisis sanitaria mundial del COVID-19. Nuestro propdsito en la sociedad es promocionar un
ambiente de paz, amor y fe en el hogar de las familias hondurefias, sabemos de la deficiente
red existente con respecto a la violencia doméstica en Honduras y es por ellos que el GFO
Caballero de Maria desea ser parte de la red de apoyo de MIA RED para difundir los mensajes y
formaciones a nuestros mas de 500 miembros a nivel nacional y asi lograr un efecto cascada
en estas personas.

Felicitamos a los y las impulsadoras de esta propuesta que hace evidenciar una gran
problemdtica y representa una gran ayuda al sistema en esta situacién que vivimos todo
mundo.

Dios les bendiga.

Saludos.

Tegucigalpa, Honduras

4 de Abril de 2020

MIA RED

A quien corresponda.

Malparado, s un restaurante a puertas cerradas que brinda servicios gastrondmicos a un gran
niimero de personas mensualmente que a su vez trabaja por el empoderamiento econémico
de las zonas rurales de Francisco Morazén y promociona el concepto de cocina optima 0
residuos.

£180% de la clientela, asi como de los seguidores y seguidoras de nuestras redes sociales son
mujeres con edades de 21 a 45 afios de edad, es por eso que Malportado desea ser parte de la
red de apoyo en Honduras brindando sus redes sociales para expandir los mensajes
propuestos por MIA RED.

Animamos a la red para su expansién y diversificacién de servicios y reiteramos nuestro interés
de formar parte y también de servir como asesores en los procesos que desean.

Saludos cordiales

M AL
POR
TAD

PROVECTO

Tegucigalpa, Honduras P I X A N

4 de abril de 2020

MIA RED
Aquien corresponda.

Proyecto PIXAN, es una colectiva de profesionales de la Psicologia que brinda apoyo emocional
y consejeria psicolégica con enfoque de género a diversas mujeres.

Estamos conscientes de la problemtica planteada por MIA RED y nosotras como proveedoras
de servicios nos vemos atadas en ocasiones a atender todas las solicitudes que nos llegan,
desde inicios del afio 2020 hemos decidido crear alianzas con diferentes organizaciones,
colectivas que se acoplan a nuestra visién y filosofia y como parte de este proceso, nosotros
Proyecto Pixan desea ser parte de la red MIA para proporcionar y expandir esta red de apoyo
que se propone en pro de las mujeres victimas de la violencia.

Saludos cordiales



Para conocer mas de MIA
Ingresa a:

£ MiaRedLatam Y Miared16
[©) mia_red 2020 > Mia Red de Apoyo


http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr
https://www.facebook.com/MiaRedLatam/
https://www.instagram.com/mia_red_2020/?hl=es-la
https://twitter.com/MiaRed16
https://www.youtube.com/watch?v=5nrrUcOYYEU&feature=youtu.be

Frente a la violencia y la pandewia

iTodos tenemos la solucion en las manos!

Yo te cuvido v me cuvido


http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

